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“A sustentabilidade é
decisiva na escolha
dos consumidores”

Orgulhosamente sustentaveis. E assim que a FD Brands, empresa portuguesa que se dedica a representacao e
distribuicgéo, se apresenta no mercado. O Hipersuper falou com Duarte Palha que quer marcar a diferenga e “contribuir

para a reducao da pegada ecolégica e o bem-estar das geragdes futuras”.

Duarte Palha, CEO da FD Brands

FD Brands é uma empre-
sa 100% portuguesa que
se dedica a representacao

distribuicdo de marcas
“Quando olhamos
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para o mercado de Bens de
Consumo, principalmente nos pro-
dutos de elevada rotacao, verifica-
mos que a grande maioria das mar-
cas ndo se encontra certificada

—

pelos principais organismos de
sustentabilidade. Por outro lado,
quando olhamos para as pesquisas
aos consumidores, constatamos
que um dos principais impulsiona-
dores, no momento da compra, € a
sustentabilidade” comeca por dizer
Duarte Palha ao Hipersuper.

“Apostamos em marcas sustentd-
veis e inovadoras” sublinha. A
ambigdo é clara: “contribuir para a
reducdo da pegada ecoldgica e o
bem-estar das geracdes futuras”



sustenta

afirma o responsdvel.

Criada para inserir no mercado
marcas que preencham o que con-
sidera ser um desequilibrio entre a
procura e oferta de marcas susten-
tédveis, a FD Brands representa a
marca The Cheeky Panda, que tem
sido bem recebida no mercado.
“Apesar de ainda ser muito cedo
para avaliar, dado que entramos no
mercado em fevereiro, o primeiro
impacto tem sido muito positivo e
jé conseguimos ter algumas respos-
tas” enaltece.

“Do lado dos retalhistas sentimos
que procuravam uma marca que
cria produtos inovadores, de eleva-
da qualidade e com uma preocupa-
¢do constante com o meio ambien-
te” acrescenta.

Do lado do consumidor, “sentimos
que este se identifica com a marca
em diversas dimensdes, por ser
certificada pelos principais orga-
nismos de sustentabilidade FSC,
Cruelty Free, Vegan e B Corp, o que
acaba por ser um enorme fator de
diferenciacao face a sua concorrén-
cia, posicionando-se com a marca
mais sustentdvel do planeta e por
ser uma marca descontraida, cool e
com sentido de humor na comuni-
cacao” comeca por enumerar.
Duarte Palha frisa também que esta
é uma marca que contraria o estig-
ma que existe em relacdo ao preco
elevado dos produtos sustentdveis,
“porque os produtos estdo em linha
com as marcas menos sustentd-
veis”, considerando que o consumi-
dor “fica muito bem impressionado
depois de experimentar o produto,
dado que reconhece uma maior
qualidade do mesmo”.

“Sentimos que a marca emana uma
energia positiva no mercado, ape-
sar de ndo sabermos explicar todas
as razoes, sabemos que quem expe-
rimenta adora. Ou seja, temos indi-
cadores muito positivos” refere.
“Mas o caminho ainda vai no ini-
cio” regista.

Em termos de portefélio, objetivo
da FD Brands para 2023 passa por
lancar novas marcas e alargar as
categorias da Cheeky Panda, que
estdo a venda na Pergumes &
Companhia e na Wells.

“Em relacdo a Cheeky Panda, o
objetivo para 2023 é, essencialmen-
te, dar a conhecer a marca ao con-
sumidor, educar os beneficios do
Bambu e, do lado da distribuicao,
lancar a gama de Casa e Lar: papel
higiénico, papel de cozinha, lencos,

toalhitas multiusos antibacteria-
nas, guardanapos e palhinhas, no
decorrer do segundo semestre”
afirma.

“No que respeita a novas marcas,
posso adiantar-lhe, em primeira
mao, que estamos prestes a lancar
a Bee Natural que é uma marca de
batons a base de cera de abelhas,
produzida nos Estados Unidos da
América, feita a partir de ingre-
dientes naturais” avanca ao
Hipersuper.

“SABEMOS QUE A
SUSTENTABILIDADE E

DECISIVA NA ESCOLHA DOS
CONSUMIDORES”

O Hipersuper quis saber se o facto
de hoje o consumidor estar cada
vez mais atento e exigente pode ser
benéfico para uma empresa que
tem um enfoque muito sublinhado
na sustentabilidade.

Duarte Palha refere que esta nova
maneira do consumidor encarar o
mercado ndo é, por si s6, uma van-
tagem. E vai mais longe: “A nossa
obrigacdo, enquanto empresa, €
estar atentos e sensiveis as tendén-
cias do mercado e concretizar isto
através da intrducdo de marcas,

—

que reflitam estas tendéncias. E
conseguir fazer isto é uma vanta-
gem, ndo s6 para a FD Brands, mas
para qualquer outra empresa’.
“Neste momento, sabemos que a
sustentabilidade €é decisiva na
escolha dos consumidores, isto
leva-nos a procurar marcas que
tenham, na sua esséncia, a susten-
tabilidade, como é o caso da
Cheeky Panda e da BeeNatural”
acrescenta.

Duarte Palha lembra que o uso do
Bambu, como matéria prima dos
produtos, tem intimeras vantagens,
tais como: cresce 30 vezes mais
rdpido, produz 30% mais oxigénio e
absorve 35% mais diéxido de car-
bono do que as drvores, salva drvo-
res (por dia sdo cortadas 27.000
drvores para a producdo de papel),
contribuindo para o aumento da
desflorestacdo, provém, de forma
sustentavel, do Sudeste Asidtico e,
por crescer em demasia, normal-
mente é desperdicado.

“Isto, juntamente com o programa
de reflorestacdo em parceria com a
Worl Land Trust, que garante a neu-
tralidade de carbono, fazem da
Cheeky Panda uma referéncia de
sustentabilidade nas categorias

onde estd presente” refere também.
Duarte Palha olha para o futuro
com confianca.

O grande desafio passa por recrutar
novos consumidores.

“O contexto econdémico atual,
caracterizado por uma elevada
incerteza no que respeita a cadeia
de abastecimento, ao preco dos
produtos e a subida das taxas de
juro, ndo é o mais favordvel, e foi
desafiante na determinacdao do
posicionamento de preco dos nos-
sos produtos” refere.

“Contudo, acreditamos que esta-
mos a seguir a estratégia correta
para podermos voltar a ter esta
conversa daqui a 5 anos” conclui. H
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